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Аналитическая справка о проведении мониторинга о состоянии конкурентной среды в муниципальном образовании Абинский район

1. Сведения о проведенных мероприятиях по мониторингу конкурентной среды на территории муниципального образования.
В период с 8 ноября по 1 декабря 2016 года муниципальным образованием Абинский проведен мониторинг состояния и развития конкурентной среды.
В целях проведения мониторинга проведена следующая работа:
- 7 ноября 2016 года на официальном сайте органов местного самоуправления Абинский район в разделе «Экономика», подразделе «Внедрение стандарта» размещены ссылки на анкеты;
- 7 ноября 2016 года  информация о проведении мониторинга размещена на официальном сайте органов местного самоуправления Абинский район в разделе «Новости»;
- 19 ноября 2016 года в газете № 45 (592) «Абинский муниципальный вестник» опубликована  статья: «Мониторинг стартовал»;
- 17 ноября 2016 года в газете № 47 (1196) «Анфас» опубликована статья «Нам важно ваше мнение»;
- 17 ноября 2016 года в газете № 46 (10591) «Восход» опубликована статья «На рынке товаров»;
- в период 8 ноября по 1 декабря 2016 года в радиоэфире программы «Абинск» в новостийном  жанре по 8 раз в день звучала информация о проведении опроса;
- направлены информационные письма руководителям предприятий различных сфер деятельности, начальникам структурных подразделений администрации муниципального образования Абинский район, а также проводились консультации в телефонном режиме;
- создана рабочая группа по содействию развитию конкуренции с привлечением отраслевых структурных подразделений, постановление № 1224  от  5 декабря 2016 года.







2. Количество субъектов предпринимательской деятельности, принявших участие в опросе.
	

	№
	Вид деятельности
	Количество опрошенных всего
	Размер бизнеса

	
	
	
	Количество опрошенных микро-предприятий (до 120 млн. руб.)
	Количество опрошенных малых предприятий (от 121 до 800 млн. руб.)
	Количество опрошенных средних предприятий (от 801 до 2 000 млн. руб.)
	Количество опрошенных крупных предприятий
(более 2 001 млн. руб.)

	1
	Выращивание зерновых, технических и прочих сельскохозяйственных культур 
	29 
	 19
	4 
	4 
	2 

	2
	Овощеводство 
	 1
	1 
	- 
	 -
	- 

	3
	Выращивание фруктов, орехов, трав 
	 5
	4 
	1 
	- 
	- 

	4
	 Животноводство, охота и лесное хозяйство, рыболовство и рыболовство
	 3
	1 
	2 
	- 
	- 

	5
	Производство пищевых продуктов, включая напитки 
	 1
	-
	1
	-
	- 

	6
	Производство мяса и мясопродуктов
	2
	1
	1
	-
	-

	7
	Производство молочных продуктов
	1
	-
	1
	-
	-

	8
	Переработка и консервирование картофеля, фруктов и овощей
	1
	-
	1
	-
	-

	9
	Оптовая и розничная торговля
	43
	39
	1
	-
	3

	10
	Торговля автотранспортными средствами и мотоциклами
	2
	2
	-
	-
	-

	11
	Деятельность сухопутного транспорта
	1
	1
	-
	-
	-

	12
	Строительство
	1
	1
	-
	-
	-

	13
	Операции с недвижимым имуществом, аренда и предоставление услуг
	4
	3
	1
	-
	-

	14
	Дошкольное образование
	2
	2
	-
	-
	-

	15
	Предоставление социальных услуг
	1
	-
	-
	-
	1

	16
	Предоставление бытовых услуг
	6
	6
	-
	-
	-

	17
	Деятельность по организации развлечений и культуры
	1
	-
	1
	-
	-

	18
	Деятельность ресторанов, кафе, баров и столовых
	5
	4
	-
	-
	1

	19
	Деятельность в области здравоохранения
	3
	2
	1
	-
	-

	20
	Деревообрабатывающее промышленность и целлюлозно-бумажное производство
	1
	1
	-
	-
	-

	21
	Металлургическое производство и производство готовых металлических изделий
	3
	-
	-
	-
	3

	22
	Другие (производство строительных материалов, жилищно-коммунальные услуги, торговля)
	6
	4
	1
	-
	1

	
	Итого
	122
	91
	16
	4
	11



3. Количество потребителей товаров и услуг, принявших участие в опросе.

	

	№
	Категория граждан
	Количество опрошенных

	
	
	

	1
	Без работные
	41

	2
	Домохозяйка (домохозяин)
	45

	3
	Учащиеся / студенты
	42

	4
	Пенсионеры
	76

	5
	Работающие
	692

	6
	Итого
	896

	
	
	


По результатам мониторинга в опросе приняли участие 896 человек (598 женщин и 298 мужчин), из них 77,2 % - доля работающего населения, 8,5 % - доля пенсионеров, 4,7 % - студенты, 5 % - домохозяйки, 4,6 % - безработные граждане.
Возрастная категория потребителей, участвовавших в опросе, разнообразна и составляет – старше 50 лет – 22,7 % в общей доле участников или 203  чел., от 35 до 50 лет – 35,3 % или 316 чел., от 21 до 35 лет – 36,7 % или 329 чел., до 21 года – 5,4 % или 48 чел. 
Уровень образования исследованной группы свидетельствует, что в общей доле участников у 43,8 % опрошенных высшее образование, 29,9 % среднее специальное, 11,6 % неполное высшее и 12,2 % общее среднее.
Наибольший удельный вес в категории «среднемесячный доход в расчете на одного члена семьи» составляет доход населения от 10 до 20 тыс. руб. –           43,9 % (393 чел.), 32,8 % (или 294 чел.) - среднемесячный доход на одного члена семьи до 10 тыс.руб., 16,5 %  или 148 чел.  –доход от 20 до 30 тыс.руб. и 6,1 % или 54 чел. – уровень доходов в расчете на одного члена семьи свыше             30 тыс.руб.

4. Сведения о состоянии конкурентной среды на социально-значимых и приоритетных рынка.

	№
	Рынок
	Оценка предпринимате лями степени конкуренции на рынке
	Оценка предпринимателями деятельности органов власти

	1
	Рынок услуг дошкольного образования
	Слабая
	Органы власти помогают бизнесу своими действиями

	2
	Рынок услуг детского отдыха и оздоровления
	-
	-

	3
	Рынок услуг дополнительного образования
	Слабая
	Органы власти не предпринимают каких-либо действий, но их участие необходимо

	4
	Рынок медицинских услуг
	Высокая
	Органы власти ничего не предпринимают, что и требуется

	5
	Рынок услуг психолого-педагогического сопровождения детей с ограниченными возможностями здоровья
	-

	-

	6
	Рынок услуг в сфере культуры
	Высокая
	В чем-то органы власти помогают, в чем-то мешают

	7
	Рынок услуг жилищно-коммунального хозяйства
	Нет конкуренции
	Органы власти помогают бизнесу своими действиями

	8
	Рынок розничной торговли
	Высокая
	Органы власти помогают бизнесу своими действиями

	9
	Рынок услуг перевозок пассажиров наземным транспортом
	Слабая
	В чем-то органы власти помогают, в чем-то мешают

	10
	Рынок услуг связи
	-
	-

	11
	Рынок услуг социального обслуживания населения
	Высокая
	В чем-то органы власти помогают, в чем-то мешают

	12
	Рынок сельскохозяйственной продукции (овощной и плодово-ягодной продукции, продукции животноводства)
	Слабая конкуренция или нет совсем
	Органы власти помогают бизнесу своими действиями

	13
	Рынок бытовых услуг
	Слабая
	Органы власти ничего не предпринимают, что и требуется



По результатам проведенного опроса наиболее высокий уровень конкуренции наблюдается на следующих социально-значимых приоритетных рынках: рынок медицинских услуг, рынок услуг в сфере культуры, рынок розничной торговли и рынок услуг социального обслуживания населения.
В целях информирования субъектов предпринимательской деятельности и потребителей товаров и услуг информация о состоянии конкурентной среды размещается на официальном сайте органов местного самоуправления и Инвестиционном портале.
Непрерывно проводится информационно-консультативная работа, направленная на вовлечение населения в сферу малого и среднего предпринимательства. 
Администрацией муниципального образования Абинский район проводится работа по созданию благоприятного инвестиционного климата на территории района. 
Оказывается содействие самозанятости населения, включая  проведение консультирования по действующим мерам государственной поддержки населения и индивидуальных предпринимателей, и осуществление выплаты субсидий на развитие малых форм хозяйств и субъектов малого и среднего предпринимательства.
С целью содействия трудоустройства гражданам ищущим работу, снижения уровня безработицы, гражданам, имеющим специальности и профессии не конкурентоспособные на рынке труда Абинского района, предлагается пройти профессиональную подготовку, переподготовку по востребованным профессиям.

5. Оценка уровня административных барьеров, влияющих на ведение деятельности или открытия нового бизнеса на рынке.
В связи с тем, что субъекты малого и среднего бизнеса (МСБ) в Абинском районе играют немало важную роль, его развитию уделяется серьезное внимание. Разрабатываются и внедряются специальные программы поддержки, оказывается содействие развитию МСБ.
Развитие МСБ решает проблемы занятости населения Абинского района и другие социальные проблемы. Для граждан занятие малым бизнесом является не только возможностью приобретения средств к существованию, но и позволяет им более полно раскрыть свой личностный потенциал. 
По результатам опроса, на пути развития субъектов бизнеса существуют следующие препятствия: 
1)  недостаток квалифицированных кадров; 
2)  чрезмерное налоговое бремя; 
3)  сложность получения доступа к земельным участкам;
4)  подключение к коммуникациям;
5)  недостаточная доступность кредитов и малое количество кредитных организаций.
Так ни для кого не секрет, что сегодня ни один банк не дает кредит на открытие бизнеса с нуля. Рассчитывать на помощь кредитной организации могут только те фирмы, которые уже работают на рынке не менее полугода. 
Таким образом преодоление административных барьеров требует значительных финансовых затрат, связанных с прохождением процедур открытия и развития бизнеса.

6. Сравнительный анализ с результатами мониторинга проведенного в январе 2016 года.
По результатам мониторинга в опросе в ноябре 2016 года участвовало:
- 896 физических лиц, что на 607 человек больше чем в январе  2016 года;
- 122 юр. лица, что на 19 организаций больше чем в январе 2016 года.
Уровень образования исследованной группы свидетельствует, что в общей доле участников наибольший удельный вес занимает также как и в январе 2016 года категория населения с высшим образованием, значительно увеличилась доля населения со средним образованием и составила 42,1 % (январь 2016 года 33 %), так же в текущем опросе появились участники имеющие научную степень - 5 человек.
Наблюдается снижение среднемесячных доходов населения в расчете на одного члена семьи, так доля населения с доходами от 10 до 20 тыс. руб. составила  – 43,9 % (393 человека), 32,8 % (или 294 человека) - среднемесячный доход на одного члена семьи до 10 тыс. руб., 16,5 % (или 148 человек) – доход от 20 до 30 тыс. руб. и 6 % (или 54 человека) – уровень доходов в расчете на одного члена семьи свыше 30 тыс. руб.
По результатам проведенного опроса потребителей  товаров и услуг по прежнему наиболее низкая степень удовлетворенности наблюдается на следующих рынках муниципального образования Абинский район:
- рынок услуг детского отдыха и оздоровления;
- рынок медицинских услуг;
- рынок туристских услуг; 
- рынок санаторно-оздоровительных услуг. 
В январе 2016 года по мнению опрошенных, самым существенным для ведения текущей деятельности или открытия нового бизнеса административным барьером являлись: аренда зданий, высокие налоги, получение земельных участков под строительство и лицензирование. В связи с изменениями в законодательстве такой барьер как лицензирование уже не стоит на пути развития бизнеса. Наиболее остро в настоящем опросе выступают следующие административные барьеры: недостаток квалифицированных кадров, сложность получения доступа к земельным участкам, высокие барьеры доступа к финансовым ресурсам и высокие налоги. Их отметили 8,3 %, 42,6 %, 8,3 % и 12 % опрошенных соответственно. Об отсутствии административных барьеров заявили лишь восемь респондентов. Итого вышеуказанные барьеры составили 71,2 %.
Остальные указанные административные барьеры преимущественно не находят ярко выраженного проявления и составляют от 0,9 % до 6,5%. 
В текущем опросе доля предпринимателей, считающих, что административные барьеры полностью устранены увеличилась и составила            8,5 % (январь 2016 года – 3,9 %). Большая часть респондентов – 43,2 %, как и по результатам прошлого опроса, считают, что бизнесу стало проще преодолевать административные барьеры, 22,9 % отметили, что уровень и количество административных барьеров не изменилось. И только лишь 12 % опрошенных считало и считают, что стало сложнее преодолевать административные барьеры.

7. Выводы и предложения.
По результатам мониторинга в опросе приняли участие 896 человек и 122 субъекта малого и среднего предпринимательства.
В пользу высокой конкуренции на рынках товаров и услуг свидетельствуют ответы респондентов  о том, что лишь в 9 % случаев количество конкурентов снизилось за последние три года. Доля тех субъектов которые вообще не испытывают конкуренцию и у кого отсутствуют конкуренты, предельно мала, около 7 %. Чтобы повысить конкурентоспособность своего  бизнеса 25,6 % опрошенных респондентов сокращали затраты на производство, 13,7 % приобретали машины и технологическое оборудование и 14,5 % осуществляли разработку новых модификаций производимой продукции.
10,7 % это доля респондентов имеющих опыт выхода на рынки Российской Федерации и рынки нескольких субъектов Российской Федерации. Для остальной части субъектов локальный рынок Абинского района  и Краснодарского края являются основными.
В целях повышения конкурентоспособности своего бизнеса, субъектам Абинского района необходимо расширять рынок своей деятельности, выходить на рынки за пределы района, выводить на рынок новую продукцию и проводить  обучение персонала.
По результатам анализа в перечень приоритетных рынков Абинского района можно включить следующие рынки:
- рынок услуг детского отдыха и оздоровления;
- рынок медицинских услуг;
- рынок услуг психилого – педагогического сопровождения детей с ограниченными возможностями здоровья;
- рынок туристских услуг;
- рынок санаторно – оздоровительных услуг.
Одной из приоритетных проблем, которую предстоит решить - это отсутствие квалифицированных кадров.
В целях улучшения качества рынка медицинских услуг необходимо:
- увеличение объемов оказания платных медицинских услуг;
- развитие сети дневных стационаров всех типов;
- увеличение объемов оказания амбулаторно - поликлинической помощи в случае привлечения врачей специалистов;
- профессиональная подготовка, переподготовка и повышение квалификации сотрудников;
- оказание мер социальной поддержки работникам учреждений здравоохранения.
На территории Абинского района необходимо строительство новых дошкольных образовательных организаций, реконструкция, капитальный ремонт, оптимизация существующего образовательного пространства (площадей), развитие альтернативных форм дошкольного образования (группы семейного воспитания, группы кратковременного пребывания).
Развитие рынка туристских услуг на территории Абинского района имеет некоторые затруднения: отдаленность от моря, высокая конкуренция со стороны средств размещения, расположенных на побережье или в непосредственной близости по ценовой политике (уровень цен в средствах  размещения  на  территории края, в частности по номерам,  к примеру, эконом класса  одинаковый, но решающую роль в выборе средства размещения играет его расположение относительно черноморского побережья), отсутствие крупных мероприятий, развлекательного характера и не только, которые могли бы привлечь туристов, спортсменов, участников различных мероприятий и обеспечить наполняемость средств размещений района, недостаточное информирование потенциальной целевой аудитории о видах отдыха в Абинском  районе.  
На территории Абинского района планируется возобновить проведение фестивалей: «Воздушная ривьера», «Песня в лесу» и «Песни бардов, живущие в наших сердцах», осуществляется разработка различных пешеходных маршрутов, планируется разработка туристских буклетов и брошюр.
В целях развития рынка санаторно – оздоровительных услуг на территории района реализуется инвестиционный проект санаторно-курортного и туристского комплекса Абинского района «Парк отель «Зеленые холмы»», в результате реализации которого планируется организация спортивно - развлекательной зоны с возможностью проживания и отдыха, так же в                  2016 году в Абинском районе в целях профилактики заболеваний дыхательных путей открылась «Соляная комната».

